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El punto de partida para un
posicionamiento competitivo.
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El valor de una marca de
cludad



Las ciudades se enfrentan a una creciente necesidad de;

Competll’por recursos, inversiones, talento,
turismo, aportes, etc.
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Y para aumentar su competitividad deben aprendera __
aplicar algo que el marketing empresarial descubrio (Ll

hace tiempo: lagestion del posicionamiento Rasresss
de marca
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La otra mirada
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Y es gue el posicionamiento de la marca de una
ciudad media y determina decisiones importantes

para su desarrol

0.

¢, Donde Iinvierto o hago negocios?
¢, Donde estudio?
¢, Donde vivo?
¢, Donde trabajo?
¢, Donde voy de vacaciones?
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Entendemos que posicionar la marca de una ciudad é:
mucho mas que desarrollaiCClONes de

promocion o imagen corporativa

Posicionar la marca de una ciudad es evaluar,
determinar y desarrollar ventajas distintivas que la

transformen en unsSimbolo de valor para sus
publicos de interés
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De manera de desarrollar unéerte dentidad

en sus publicos internQgue se traduzca en
cohesion y coordinacion

Y al mismo tiempo, generar unarnagen

relevante hacia sus publicos externpgue
sea fuente de preferencia y recomendacion
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