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CAMINO A LA INNOVACCION®
EnBest Place to Innovates®eemos en la InnovAccion®, larcapacidad
de innovar y actuaeficientey sistematicamentéiacia la consecucion
de nuestroobjetivos de negocio, hacia hacerla parte del ADN de la
organizacion. EBest Place to Innovatd®@acompafnamos recorrer el

Camino a ldnnovAccion®.
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CIET / UAI
CENTRO DE INNOVACION
@® EMPRENDIMIENTO Y TECNOLOGIA

QUIENES SOMOS

TRANSFORMAMOS IDEAS, CONOCIMIENTO Y
TECNOLOGIAS EN IMPACTOS POSITIVOS PARA
LA SOCIEDAD A TRAVES DE LA INNOVACION Y
EMPRENDIMIENTO.

« Inspiramos una cultura de emprendimiento e innovacion en la comunidad UAI.

« Desarrollamos habilidades, capacidades, proyectos de innovacion y
emprendimiento en organizaciones, emprendedores y alumnos UAI.

« Conectamos a emprendedores y a la comunidad UAI con el ecosistema de
innovacion y emprendimiento.
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¢, Como lo hicimos?

Grupo Objetivo

Técnica

Tamarno de muestra

W

75 UNIVERSIDAD ADOLFO IBAREZ

Hombres y mujeres mayores de 18 afios

Merofesionales universitarios

Aue lleven al menos un afio trabajando,

Aue trabajen/hayan trabajado o conozcan bien alguno de los rubros en estudio

MResidentes de todas las ciudades de Chile.

Estudio Cuantitativo con encuestas estructuradas aplicadas a

W

1151 casos totales. Cada encuestado podia responder por uno mas rubros.

través de una plataforma web.

Consumo  Consumo

Rubro Retail masivo - No masivo - Telegomunlc ‘SeI'VI(‘:IOS Automotriz Medlps d_e’ Salud
aciones  Financieros comunicacion
durables Durables
N 381 193 118 240 373 95 175 234
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Descrincion de los entrevistados

33%

Mujeres Hombres

67%

Tienen

Educacion
Universitaria
Completa

Tienen Post-
32 y Grados (Magister
" 0 Doctorado)

68 %
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Edad

35%

21 a30 31a40

Experiencia Laboral

41 a0
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51a60 Mayores de 60

® Entre 1y 5 afios

® Mas de 5 anos



¢, Cual es la industria mas innovadora
m 2016

Telecomunicaciones —

Retalil —_ 12%
Medios de Comunicacion —_ 11%
Servicios Financieros —- 7%
Consumo masivo (Bienes no durables)—- 6%
Industria Automotriz —- 4%
Servicios de la Salud —- 4%

Consumo masivo (Bienes durables) [ 2%

OTRASF 6%
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¢, Cuales son las fuentes dannovacion

Productos

Tecnologia __ 48%
Servicios —_ A47%
Marketing | 45%
Canales de venta / comercializacion —_ 34%
Procesos —_ 21%
Nuevos mercados —_ 19%

Sustentabilidad | 16%

Logistica F 13%
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¢, Cuales son las fuentes dannovacion?

e’ | CoNsumg
RETAIL BIENES MASIVO Nd
DURABLES | DURABLES

Tecnologia 38% 24% 44% 31%

Servicios 14% 34% 44% 38%
Marketing 46% 49% 47% 34% 45% 24%
Canales de venta / comercializacion 35% 40% 35% 41% 23% 26% 22%
Procesos 17% 23% 19% 15% 27% 18% 17% 35%
Nuevos mercados 15% 22% 23% 25% 16% 19% 0% 7%
Sustentabilidad 14% 22% 18% 9% 12% 26% 10% 15%
Logistica 25% 17% 15% 7% 8% 13% 11% 13%
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Etapas de la InnovAccion Potelciel
INNGVE 0]

CAMBIO

EFECTIVO

ACCION ; D
Lainnovacion es eje central

de la empresa, es parte
INNOVACI O N / fundamental de su forma de
Lainnovacion es el operare incorpora aerceros
resultado del esfuerzo

CREATIVI DA de toda la organizacion

Lainnovacion se
sustenta en el esfuerzo
individual de pocas
personas

Lainnovaciéndepende
de la
creatividad/chispazos
de pocas personas
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Potencial

. NGV 6
Etapas de la InnovAccion

ACCION /
INNOVACION PASIGN POR LOS NEGOCIOS
Lainnovacion es el > >
resultado del esfuerzo W

. . de toda la organizacion
Lainnovacion se
sustenta en el esfuerzo Banco

individual de pocas ‘ Calaholla

personas
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Banco de Chile Clinica
El banco de Chile Santa Mana




Etapas de la InnovAccion Innovador

ACCION /
/ Lainnovacion es el
resultado del esfuerzo

/¥ dofit
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